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Cinelandia, storica realtà cinematografica, annuncia una prestigiosa 
collaborazione con Acqua S.Bernardo per la realizzazione di una nuova
“Signature Edition” che unisce design e cultura cinematografica.
L’opera su bottiglia, rielaborata dal designer Gabriele Gioria, racconta la magia 
del cinema: una sala cinematografica durante la proiezione, emozioni condivise, 
una storia che attraversa generazioni, trasformando un oggetto quotidiano in un 
pezzo da collezione capace di raccontare una storia.

L’idea
L’iniziativa nasce con l’obiettivo di rafforzare il legame tra il cinema e il pubblico 
anche al di fuori della sala, trasformando un semplice prodotto in un’esperienza 
visiva e simbolica. La bottiglia “Signature Edition” diventa un elemento capace di 
attraversare generazioni grazie al suo racconto universale fatto di emozioni, 
memoria e destino.

Cinelandia, fondata nel 1948, ha accompagnato intere generazioni di spettatori, 
promuovendo la cultura cinematografica e offrendo uno spazio di incontro e 
condivisione. Questa iniziativa si inserisce in un percorso più ampio volto a 
valorizzare il cinema non solo come intrattenimento, ma come elemento 
identitario e culturale, capace di vivere anche nei gesti quotidiani.

Una sinergia tra eccellenze del territorio
Il progetto affonda le sue radici in un legame profondo e duraturo. La partnership 
tra Cinelandia e S.Bernardo prosegue infatti da circa otto anni, alimentata da una 
solida stima reciproca e da una visione imprenditoriale condivisa. Entrambe le 
realtà rappresentano storie di successo legate al territorio lariano e guidate da 
una nuova generazione di imprenditori che ha saputo innovare i rispettivi 
settori.�A unire i due brand non è solo la passione per lo sport – testimoniata dal 
comune sostegno pluriennale alla Pallacanestro Cantù – ma anche una ricerca 
costante dell’eleganza e della distintività. Così come Cinelandia punta a offrire 
un’esperienza superiore attraverso sale dai comfort esclusivi e spazi ricercati, 
S.Bernardo si distingue per il design iconico e la qualità della sua acqua 
minimamente mineralizzata. Questa comunione di intenti trasforma la 
collaborazione in un incontro naturale tra due “poetiche” del fare impresa, dove 
l’attenzione al dettaglio e l’esclusività del prodotto sono al centro del progetto.

S.Bernardo celebra un secolo di eccellenza. Nata nel 1926 nelle Alpi Marittime, 
l’acqua minimamente mineralizzata è divenuta icona di stile grazie a firme 
prestigiose: dalle celebri grafiche di Leonetto Cappiello fino alle iconiche “Gocce” 
di Giorgetto Giugiaro. Cento anni di purezza e innovazione, accompagnati da
una costante attenzione all’ambiente, hanno reso il brand un simbolo del Made
in Italy.

IL CINEMA INCONTRA L’ACQUA:
CINELANDIA PRESENTA LA NUOVA BOTTIGLIA “SIGNATURE EDITION” DI S.BERNARDO 

DEDICATA ALLA MAGIA DEL GRANDE SCHERMO

Cinelandia e S.Bernardo celebrano la magia del cinema attraverso
un progetto creativo fondato su eleganza, valori condivisi e una storica

amicizia imprenditoriale


